
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ی دیتول ایدر شرکته یرمالیغ افشای یمحتوا لی تحل
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 چکیده

پذیرفته شده  تولیدی  بوده است. قلمرو مکانی این تحقیق شرکتهای  ی  دیتول  ی در شرکتها  ی رمالیغ  ی افشا  یمحتوا  لی هدف این تحقیق تحل

بین   های  سال  زمانی  قلمرو  و  تهران  اوراق بهادار  بورس  دارد،    ١٣٩٨تا    ١٣٩٤در  قرار  تحقیقات کاربردی  زمرة  است. تحقیق حاضر در  بوده 

قرار گیرد، روش   را مدنظر  انواع تحقیقات بر اساس ماهیت و روش  از لحاظ ماهیت در زمرة تحقیقات  چنانچه طبقه بندی  تحقیق حاضر 

و   ها  داده  آوري  جمع  براي  پژوهش  اين  در  گردد.  می  محسوب  معلولی  علت  تحقیقات  دستة  در  نیز  روش  نظر  از  و  داشته  قرار  توصیفی 

هاي شركت هاي نمون  از طریق جمع آوري داده  از روش كتابخانه اي استفاده شد. در بخش داده هاي پژوهش  با مراجعه به  اطلاعات،  ه 

تعداد   سیستماتیک  حذف  روش  اساس  بر  پذيرفت.  انجام  اوراق بهادار  بورس  ماهنامه  و  توضيحي  هاي  يادداشت  مالي،  هاي    ١٠٧صورت 

هاي جمع آوري شده از آمار توصيفي و استنباطي بهره گرفته  شرکت به عنوان نمونه آماری انتخاب گردید. به منظور توصيف و تلخيص داده 

لیمر، آزمون هاسمن و سپس از آزمون رگرسیون    Fها ابتدا پیش آزمون های ناهمسانی واریانس، آزمون  ت. به منظور تحليل دادهشده  اس

  ی رمالیغ  یبر افشا   ی چند متغیره برای تایید و رد فرضیه های تحقیق (نرم افزار ایویوز) استفاده گرديده است. نتایج تحقیق نشان داد سودآور

 است.  رگذار یشرکتها تاث ی رمالیغ ی بر افشا  یعملکرد اجتماع است. ر رگذایشرکتها تاث

 سودآوری، عملکرد اجتماعی، افشای غیرمالی واژگان کلیدی: 

 مقدمه

ش گذشته،  دهه  دو  طول  ده  ی هاوه یدر  تغ  ، یشرکت   ی گزارش  فشار  محقابل   رات ییتحت  در  ده  ط ی توجه  متنوع    ی رونیب  ی گزارش  شرکت، 

  جاد یا  یخود برا  ییتوانا  دیها باشرکت   دار،یتوسعه پا  یها و چالش   هیمواجهه با نوسانات بازار سرما  ی). برا  ٢٠١٦ابد و همکاران،  اند (شده

توجه به  با  شرکت    یسنت   ی رابطه، گزارش ده  نی مدت را ثابت کنند. در اکوتاه  ی سهامداران خود فراتر از عملکرد مال  ی برا  دمدت ارزش بلن 

رو ارز  هاه ی فقدان  کل   سک،یر  ی ابیدر  فقدان  شفاف   ییپاسخگو   نیتضم   ی راب  یحکومت  ی ساختارها  یو  ط  تیو  کردن  برآورده  به    ف یقادر 

شرکت امروزه    کیکه رقابت    دهدی نشان م  ر ی اخ  یروند گزارش ده  ست،یآن ن  یکل   یو مال  یمال  تیماه  یسهامداران برا  یازها یاز ن  یاگسترده 

ب  جادیا   یآن برا  یی در توانا ارتباط  ارتباط    ی مال   ر یاند که افشا غقرار دارد. مطالعات نشان داده   یرمال یو غ  ی وکار مالکسب   ی ارها یمع  ن یو 

شفاف  افزا  ت یداوطلبانه,  افزادهدیم  شیرا  را  ارزش برند  و  اعتبار  افزادهدی م  شی,  را  شرکت  ارزش  ق دهدی م  شی,  ا  متی,  را    ش یفزاسهام 

هزدهدیم م  هی سرما  نهی, و  غ).  ٢٠١٩(نازیون،    دهدی را کاهش  خاص, گزارش  شرکت   توانیرا م  یرمالیبه طور  افشاتوسط  منظور    یها به 

در واقع, در    .است  قرار گرفته   COVID - ۱۹  ر یگهمه   یمار یب  ر یتاثها اتخاذ نمود, که امروزه تحت آن   یداریپا   یها ت یاطلاعات مربوط به فعال

  ی اژهیکردند و توجه و  یو اهداف مرتبط خود را به روز رسان  ی داریپا  یها یها استراتژ, شرکت COVID - ۱۹  وعیاز ش   ی ناش  یادادهیواکنش به رو

  ل یخود را در رابطه با مسا   یه د  ارشگز  ی ندهایفرآ  نیها همچن کردند. آن   یجوامع محل   ی اجتماع  ی ازهای به انتظارات نوظهور سهامداران و ن

ESG٢٠٢١(برتا و همکاران،  کنندی م ی , مرتبط, به روز رسان.( 

 

 

 



 
 

 

 

 

با توجه به عمق اقتصاد حول محور بازار، مسئولیت اجتماعی شرکت ها و شفافیت اطلاعات شرکتها از اهمیت بیشتری برخوردار شده است  

اجتماعی و شفافیت اطلاعات برای شرکتها رو به افزیش است. افشای مسئولیت اجتماعی نه تنها  و همچنین اهمیت رابطه بین مسئولیت  

بر گسترش پایداری شرکتها و سطوح ریسک شرکت تاثیرگذار است بلکه منجر به غنی سازی شفافیت اطلاعات شرکت نیز می شود. از طرفی  

ش شفافیت اطلاعاتی را بدنبال دارد و سهامداران را قادر می سازد تا ریسک  کیفیت بالای افشای مسئولیت اجتماعی از جانب شرکتها؛ افزای 

از کارایی و   اینکه تخصیص منابع  از کسب و کارشان افزایش می یابد. با توجه به  آنها  را کاهش دهند و در نتیجه اطمینان  سرمایه گذاری 

دارند تا بطور فعال اقدام به مسئولیت های اجتماعی کرده و به    بازارپذیری اقتصادی قوی تری برخوردار شده است بنابراین شرکتها نیاز 

 ). ٢٠١٥، ١کیفیت بالای افشای گزارشات دست یابند و بدین وسیله موجبات افزایش ارزش شرکت را فراهم آورند (ژانگ و همکاران 

ر رویایی شرکت با فرصتها و خطرها در  افشای مسئولیت اجتماعی شامل عملکرد اقتصادی، محیطی ، اجتماعی و حاکمیتی است که کاملا ب

ارتباط است. افشای مسئولیت اجتماعی به سرمایه گذاران در درک موقعیت شرکت کمک می کند و منجر به کاهش عدم تقارن اطلاعاتی می  

) ١٩٩٩(  ٢چاردسونشود. بنابراین مسئولیت پذیری اجتماعی و شفافیت اطلاعات شرکت همبستگی زیادی با مربوط بودن اطلاعات دارند. ری 

دریافت که پذیرش افشای اطلاعات مسئولیت اجتماعی به سرمایه گذاران این اجازه را می دهد تا به پیش بینی جریان نقدی آتی بپردازند  

ایش  و عدم اطمینان بازار سرمایه از جریانات نقدی آتی را کاهش می دهد. افشای داوطلبانه مسئولیت اجتماعی، شفافیت اطلاعات را افز

) در پژوهش خود اعلام کرد که افشای مسئولیت اجتماعی باید بطور داوطلبانه باشد و افشای  ٢٠١٠( ٤). لین ٣،٢٠١١می دهد (گائو و همکاران 

 الزامی گزارشات مسئولیت اجتماعی با عدم مربوط بودن و عدم اتکا همراه است. 

گردد به عنوان جزئی جداناپذیر از نظام راهبری شرکتها به شمار می رود.    شفافیت و افشای مناسب که باعث کاهش عدم تقارن اطلاعاتی می

بر اساس تحقیقات انجام شده، شرکتهایی که شفافیت بیشتری داشته اند، بیشتر از شرکتهای دیگر در بازار ارزش گذاری شده اند (هرمالین  

از عملکرد بهتر اجتماعی برخوردارند توجه بیشتری به مسائل اخلاقی    ) دریافتند که شرکتهایی که ٢٠١٢(  ٦). کیم و همکاران٢٠٠٧،  ٥و ویسباچ 

) طی تحقیقی نشان  ٢٠١١(  ٨) و ال گال و همکاران ٢٠١١(  ٧نشان می دهند و از کیفیت گزارشگری مالی بالاتری برخوردارند. دالیوال و همکاران 

 با هزینه حقوق صاحبان سهام در ارتباط است. دالیوال و   دادند که افشای مسئولیت اجتماعی و عملکرد مسئولیت اجتماعی بطور منفی 
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) شفافیت  ٢٠١٤همکاران  به  توجه  با  سهام  صاحبان  حقوق  هزینه  و  شرکتها  اجتماعی  مسئولیت  بین  منفی  رابطه  که  کردند  خاطرنشان   (

 ی می باشد.دیتول یشرکتها  در  یرمال یغ یافشا  یمحتوا ل یتحلاطلاعات مالی قوی تر است. بنابراین مساله اصلی تحقیق حاضر 

 مبانی نظری و پیشینه تحقیق

 مبانی نظری  -١-٢

 ها  مسئولیت اجتماعی شركت

مسئوليت  كليت اساسي اهميت داراي بنيادين، ارزش يك عنوان به پذيريمفهوم  مفهوم مسئولیت   .است جوامع هنجاري نظام در 

مردم سالاراست، ریشه در فلسفه سیاسی داشته و مفهوم امروزی آن بر ارکانی  های سیاسی  پاسخگویی که سابقه حیاتش همپای حیات نظام 

های سیاسی مردم سالار، مردم از  خواهی» برای مردم، استوار است. در جوامع دارای نظام نظیر پذیرش «حق دانستن حقایق» و «حق پاسخ 

می  تفویض  خویش  نمایندگان  به  را  خود  قانونی  قدرت  انتخابات  پاسخ   نمایند، طریق  حق  خود  لیکن  برای  را  حقایق  دانستن  و  خواهی 

دهند، در برابر شهروندان مسئولیت پاسخگویی دارند  دارند. در این قبیل جوامع، مقامات منتخب در قبال اعمالی که انجام می محفوظ می 

خواهی» به صورت  دانستن و پاسخ و شهروندان نیز به عنوان صاحبان حق، حقایق را در مورد اعمال مسئولین و بر مبنای حق طبیعی « 

نمایند. در فرایند مسئولیت پاسخگویی هر دو طرف «پاسخگو»  گیری و مطالبه می علنی و مستقیم و یا از طریق نمایندگان قانونی خود، پی 

مبتنی بر دموکراسی، حق  کنند. در جوامع  خواه» با استفاده از ابزارهای مناسب، در ایفای این مسئولیت و ارزیابی آن، مشارکت میو «پاسخ 

دانستن حقایق از حقوق طبیعی شهروندان است و این حق از طریق تهیه اطلاعات و انتشار علنی آن و ایجاد شرایط لازم برای دسترسی سریع  

است    شود. اولین عامل ضروری برای تحقق مسئولیت پاسخگویی، اطلاعات درباره تصمیمات و اعمالی شهروندان به اطلاعات، تأمين می

باشند. مسئولیت پاسخگویی انواع گوناگون و سطوح مختلفی دارد. به عنوان مثال  ها بابت آنها در قبال مردم پاسخگو می که افراد یا سازمان 

می  جنبه پاسخگویی  از  مالی،  تواند  پاسخگویی  مسئولیت  نمود.  ارائه  آن  از  متفاوتی  اشکال  و  است  گرفته  قرار  توجه  مورد  مختلفی  های 

مختلف پاسخگویی  مسئول سبکهای  انواع و  از  اجتماعی،  پاسخگویی  مسئولیت  سیاسی و  پاسخگویی  مسئولیت  عملیاتی،  پاسخگویی  یت 

 . )١٣٩٢،  حساس یگانه و برزگر باشند که تحقق و ایفای هر کدام از آنها نیازمند استفاده از سازوکارهای مناسب خواهد بود (می

کنون تکامل یافته است و در طول این  تا  ٥٠ای از ظهور اولیه آن در دهه  طور قابل ملاحظه ا به همفهوم و تعریف مسئولیت اجتماعی شركت 

نفعان توسعه یافته و به تدریج  های ذي های ناهماهنگ و داوطلبانه به یک تعهد واضح و صریح در پاسخ به فشار دوره، این مفهوم از رویه 

  ها با یک ادبیات انداز مسئولیت اجتماعی شركت قابل ملاحظه در چشم   تغییراتاین  رغم    به یک تعهد مستمر آنی تبدیل شده است. علی

هیچ تعریف مشخصی از پایندگی شرکت وجود ندارد و هر سازمان نیازمند  .  مناسب، هنوز مشکلات ناشی از تعریف آن همچنان باقی است 

ها فرض  رسد شركت مقاصد آن مفید واقع شود. گرچه به نظر می ای که برای اهداف و  گونه آن است که تعریف خاص خود را طراحی کند، به 

زیست  اند که شامل توجه به اجتماع و محیط کنند پایندگی شرکت و مسئولیت اجتماعی شرکت مترادف و مبتنی بر فعالیت داوطلبانه می

 شود. می

 

 



 
 

 

 

 

شرکت و مسئولیت اجتماعی شرکت را مورد بررسی قرار داد  ) تعاریف متفاوت پایندگی شرکت و مسئولیت متفاوت پایندگی ٢٠٠٨( ٩مونتیل  

از پیشینه  آنها  گرچه  رسید که  این نتیجه  گرفته و به  سرچشمه  متفاوتی  مسئولیت های  به تطبیق  آنها  دوی  هر  مسئولیت  اند،  با  مالی  های 

ب رویکردی  همچون  را  سازمان  پایندگی  محققان  از  برخی  دارند.  گرایش  شرکت،  محیطی  و  مفهوم اجتماعی  اجتماعی  رای  مسئولیت  سازی 

 اند.  ها در نظر گرفته شركت 

شركت بطور  اجتماعی  مسئولیت  واژه  در  کلی،  اجتماعی  و  محیطی  فاکتورهای  کردن  وارد  دنبال  به  که  دارد  اشاره  جنبش  یک  ظهور  به  ها 

شركت  تجاری  متصمیمات  و  اجتماعی  عملکرد  افزایش  هدف  با  حسابداری  و  تجاری  استراتژی  درها،  است   حیطی  اقتصادی  ابعاد  کنار 

ها  ). اگرچه مفهوم مسئولیت اجتماعی شركت ١٠،٢٠٠٨ای که برای واحد تجاری، جامعه و محیط مفید و سودمند باشد. (مک کینلی گونه به 

).  ٢٠٠٩،  ١١ترکرطور وسیعی در تئوری و عمل بحث شده است، اما هنوز یک تعریف مفهومی پذیرفته شده عام برای آن ارائه نشده است (به 

حرفهتلاش و  آکادمیک  افراد  رضایت های  تعریف  یک  به  دستیابی  برای  توافق  ای  هیچگونه  هنوز  و  است  بوده  ناکام  قبول  قابل  و  بخش 

رسد، زیرا  ها ناممکن به نظر میها وجود ندارد. تعریف جامع مسئولیت اجتماعی شركت مشخصی روی تعریف مسئولیت اجتماعی شركت 

رغم،  طلبی آنان دارد. علیها دارای معانی متفاوتی بستگی به سطح توسعه، آگاهی و جاه ها برای هر یک از شركت مسئولیت اجتماعی شركت 

ها یک مفهوم وسیع و پیچیده در حال تکامل مستمر است  ها، مسئولیت اجتماعی شركت ادبیات نسبتاً قوی از مسئولیت اجتماعی شركت 

گیرد و دامنه و مرزهای مفهومی آن در عمل بدلیل فقدان تعریف قوی و جامع عملیاتـــی بسیار  های متنوعی را دربرمیها و ایدهکه نگرش 

ها وجود ندارد یا ارائه نشده  باشد و تاکنون، هیچ تعریف پذیرفته شده عمومی واحد از مسئولیت اجتماعی شركت مورد بحث و مناقشه می 

 ) ٢٠٠٧، ١٢هاچ است.( گادفری و 

 افشای اطلاعات  

و    های شرکت توان سادگی و سهولت تحلیل معنادار فعالیت افشا عبارت است از انتشار اطلاعات مهم و تأثیرگذار بر بازار، و شفافیت را می 

تعریف کرد. شفافیت شاخص توان مدیریت در ارائه اطلاعات ضروری به شکل صحیح،    بنیادهای اقتصادی آن توسط فرد خارج از شرکت 

استرو دسترس  در  و  موقع  به  حسابرسی  .شن،  اطلاعات  در  مخصوصاً  انعکاس  طریق  از  هم  و  عمومی  گزارشات  شکل  به  هم  که  شده 

روش رسانه  سایر  و  گروهی  به های  باشد.  شده  منتشر  منعکس ها  شفافیت  سرمایه عبارتی  آیا  که  است  مطلب  این  تصویری  کننده  گذاران 

های شفاف به اطلاعات  اند سیستم بنابراین افشا و شفافیت درهم تنیده  دهد دارند یا خیر؟ روی می واقعی از آنچه واقعاً در داخل شرکت  

 های معتبر و مشهور مانند حسابداران،  معتبر و صحیح نیازمندند که به موقع و به سهولت، هم به شکل مستقیم و هم از طریق نماینده 

 

 
۹ Montill 

۱۰ McKinley 

۱۱ Turker 

۱۲ Godfrey and Hatch 



 
 

 

 

 

های گروهی در اختیار عموم سهامداران قرار بگیرد  نگاران مالی و رسانه وراق بهاءدار، روزنامه بندی، تحلیلگران اهای رتبه حسابرسان، آژانس 

 : کند می  عنوان ذیل   اقلام افشا  را شفافیت  هایمؤلفه ) ٢٠٠١( ١٣). هالوود ٢٠٠١، (هالوود

 ، نتایج مالی و دستاوردهای عملیاتی شرکت

 ، سهامداران عمده، حق رأی، اطلاعات مجمع صاحبان سهام 

 اشخاص،  این پاداش ها، رویه   و  ساختارها کلیدی،   اجرائی مدیران و  مدیره هیئت

  ،افشاهای با اهمیت مربوط به کارمندان و دیگر سهامداران 

  ،ساختار حقوقی و مالکیت 

 ، هامحیط خارجی شرکت، موقعیت رقابتی و استراتژی 

  ،نگر های آینده بیانیه اهداف مالی شرکت، میزان دستیابی به آنها و  

 شرکت و  توسط آنها  مدیریت نحوه و  مخاطره بینیپیش  قابل فاکتورهای  و  ارزش  واقعی های محرک 

 . آنها منافع و  غیراجرائی مدیران اطلاعات

ه نگرشی جدید از آیند ، ارائه کردند؛ مدل سه سطحی شفافیت شرکت ) مدل جدیدی برای شفافیت شرکت۲۰۰۲دی پیازا و ایکالوس (

 دهی شرکت است.  گزارش

 : گانه این مدل عبارتند از سطوح سه 

 جهانی  عمومی شدهپذیرفته  حسابداری اصول از  مجموعه  یک  اول؛ سطح

 . شودمی  وضع  صنایع  خود توسط که   عملکرد گزارش و  ارزیابی  برای  صنعت مخصوص استانداردهای  دوم؛  سطح

های  های پرداخت، شاخص های مدیریت مخاطره، سیاست ها، روش اطلاعات مخصوص شرکت شامل استراتژی، برنامه  ؛سطح سوم

 . عملکرد خاص شرکت، مبانی حقوقی شرکت

 

 

 

 
۱۳ Halwoud 



 
 

 

 

 

  فقط  سهامداران  و  گذارانسرمایه   بلکه  کنند،  گزارش  ناپیوسته  سطح  سه  در   را  خود  اطلاعات  که  خواهدنمی  هاشرکت    از   سطحیسه    مدل

  کند،   ارائه  شرکت  از   نگرایانهکل   تصویری  که  یکپارچه  شکلی  به  را  سطح   سه  هر   اطلاعات  هاشرکت   که  شوندمی   منتفع  اطلاعات  این  از   زمانی

  ها، شرکت   اجرائی   مدیران  شرکت   دهی گزارش  عرضه  زنجیره  کنند،  عمل  مؤثر   و  کارآمد   طور به   سرمایه  بازارهای   اینکه   برای  . کنند  افشا

 همراه  به  بازار   کنندگان تنظیم   و  استانداردگذاران  تحلیلگران،  مستقل،   حسابرسی  هایشرکت   اطلاعات،   کنندگانتوزیع   مدیره،هیئت 

 . باشند اعتمادقابل  و  مطمئن  باید  اطلاعات کارگیریبه   و  عرضه هایتکنولوژی 

  يكديگر   از   زیر   شرح  به   طبقه   سه   در   را  هاآن   توانمي   متفاوت،   مفاهيم   بر   تاكيد   به   توجه  با  كه   است  شده  ارايه   شفافيت  براي   نيز   متعددی  تعاریف 

 :كرد  متمايز 

 اطلاعات   نفعانذي بر  مبتني تعاریف

همه    دسترس  در  كه سياسي  و  اجتماعي   اقتصادي،  اطلاعات   اتكاي   قابل   و  موقعبه   جریان  افزايش" را  شفافيت)  ١٩٩٩(  كافمن  و   واناث ويش

  به   دسترسي  از   عمدي   ممانعت "  عنوان   به   را   شفافيت   عدم )  ١٩٩٩(  كافمن   و  واناث   ويش   همچنين .  اندكرده  تعریف "  باشد   مربوط  ذينفعان 

.  اندكرده   تعریف"  شده  ارايه  اطلاعات  كيفيت  و  بودن  مربوط  كفايت   از   كسب اطمينان  در   بازار   ناتواني  يا   اطلاعات  نادرست  ارايه  اطلاعات،

  هاي گروه   ساير   ها وشركت   بین  متقابل  ارتباط"  عنوان  به  را  شفافيت  و  است  تر گسترده )  ٢٠٠٢(  اقتصادي  توسعه  و  همكاري   سازمان   ديدگاه

 . كندمي  بیان" ذينفع

 پاسخگويي  بر  مبتني تعاریف

  ميزان   يعني  است؛   كرده  بیان   موسسات   بازبودن   و   گشودگي   يدرجه "  عنوان  به   را  شفافيت  بروكينگز،   دانشگاه  در   شفافيت  تخصصي   گروه

  از )  ١٩٩٩(  ١٤فلوریني   تعریف  در )". سهامداران  مانند(  شركت  از   خارج  افراد  توسط)  مديران  مانند(  شركت   داخل  اعمال افراد  ارزیابي   و  نظارت

  مفيد  ها آن عملكرد  ارزیابي  براي  كه   هاشركت  توسط   افشاي اطلاعاتي" عنوان به  را  شفافيت وي . است شده تر برجسته  پاسخگويي  شفافيت، 

به    دسترسي  برحق   تاكيد.  است  هاشركت   عملكرد  ارزیابي  فرآيند  تسهيل  براي  ابزاري   شفافيت  وي  ديدگاه  از .  است   كرده  تعریف"  باشد

  در   اطلاعات   اين   از   استفاده   با  هاشركت   عملكرد  ارزیابي  امكان   و )  كنندهاستفاده  و   كنندهتهيه  طرف  دو  هر  حریم  داشتن  نظر   در   با (   اطلاعات

  بازار،   كه  است  اين  شفافيت   براي   تقاضا   علت  و  دارد   پاسخگويي  با   تنگاتنگ   شفافيت ارتباطي   واقع  در .  است  شده  تر برجسته   مذكور   تعاریف 

 . )١٩٩٩داند (فلوریني،مي  مسئول ها آن  عملكرد  و  شده اتخاذ  هايسياست  بابت  را  هاشركت 

 مقررات  و قوانين اجراي بر  تاكيد با شفافيت تعریف

)  ١داند : (مي  اساسي   شرط   پیش  سه  مستلزم  را  تجاري  الملليبین   قراردادهاي  در   شفافيت  به   دسترسي   از   اطمينان   جهاني   تجارت   سازمان

  و   مربوط  مقررات  و   قوانين   از   نفع،ذي   هاي ) گروه٢باشد، (  شده   منتشر   عمومي  طور   به  كه   هارويه   ساير   و  مقررات  قوانين،  درباره  اطلاعات

 .)١٩٩٩شود (فلوریني، اجرا معقول و  طرفانهبي   صورت يكپارچه،  به مقررات  و  قوانين) ٣(  و  باشند مطلع ها آن  در  تغيیرات

 
۱٤ Felorini 



 
 

 

 

 

 پیشینه تحقیق -٢-٢

) همکاران  و  اللهی  به  ١٤٠٠نعمت  کاربرد  ک یارائه  )  مال  تی شفاف   یبرا  ی مدل  ب  ی اطلاعات  صنعت  تشر  مه یدر  ابعاد  مؤلفه   ح یو  و  ها 

ا  ی. براپرداختند  ییمدل نها   دهندهل یتشک با مرور ادب  نی انجام  ابتدا    ه ی اول  صیو تلخ   عی ها و تجممؤلفه   سیماتر  هی ته  ات،ی پژوهش در 

با نظرسنج  یمقدمات  ی هاها به انتخاب مؤلفه مؤلفه   سیماتر ب  گرانل یاز تحل  قیو مصاحبه عم  ی پرداخته شد و  و    مهیو خبرگان صنعت 

.  رفت یدر چهارطبقه، صورت پذ  مه یب  ی عال  ی شورا  ٨٨نامه  ن یی آ  ت یعوامل با محور  ی بندو طبقه   ن ییتع  یینها   ی هادانشگاه، مؤلفه   دیاسات

ا  ر نف   ١٢٠٠بوده است که جمعاً    مهی صنعت ب  یپژوهش شامل متخصصان مال   نی ا  یجامعه آمار    یها پژوهش از آزمون  ن یبرآورد شدند.در 

  ی و روش حداقل مربعات جزئ  ی ریمناسب بودن نمونه اندازه گ  ی .ام.ا و بارتلت برایداده ها، آزمون ک  عی توز  نیی تع  یبرا  رنفیکلموگروف اسم

پژوهش پرداخته شد. با    یی مدل نها  ن یبه تدو  plsافزار اسمارت  و نرم   یبا روش حداقل مربعات جزئ  ت یاستفاده و درنها  ی مدل ساز  یبرا

ا مدل  از  کم  ن یاستفاده  شکل  به  مال  ت یشفاف   زان یم  توان ی م  ی پژوهش  شرکت   ک ی هر    ی اطلاعات  ب  ی ها از  اندازه  مه یصنعت  و    ی ریگرا 

(نمود.  ی بندرتبه  بررسی  ١٤٠٠عزلتی  به  غ  ی افشا)  اطلاعات  آن   ی رمالیداوطلبانه  آثار  تأکو  (با  تئور   د یها  انطباق  و    یه دعلامت  ی های بر 

  یکه گزارشگر ییهابه اطلاعات شفاف است. شرکت   نفعان یهمه ذ  یدسترس ، یاز الزامات رشد و توسعه اقتصاد  ی کپرداختند. ی )تیمشروع

قبول  یمال قابل  و  ر  یشفاف  با  اطم  سک یندارند،  و  شده  مواجه  م  نان ی اعتبار  دست  از  را  کدهند ی سهامداران  اطلاعات    یافشا  ت یف ی. 

.  باشدی م  یکنندگان اطلاعات حسابدار از عموم و استفاده  یریمورد توجه گروه کث   ، یرسحساب  ت یف یک  نییاز عوامل مؤثر در تع   ، یحسابدار 

  ن ی . به ا دهندی ها باز هم به فراهم کردن اطلاعات داوطلبانه ادامه مشرکت   ،یاجبار   یالزامات افشا  شیبا افزا  یاست که حت  ی در حال  نیا

داوطلبانه شده است. در    یساخته است که باعث جذاب شدن موضوع افشا  فرا به خود معطو  یاد یتوجه ز  یی رفتارها  نیچن  زهیانگ  ب، یتتر

  ن یا  ینیآفرنقش  ،یرمال یداوطلبانه اطلاعات غ  ی در مقوله افشا  ت یو مشروع  یده علامت   یهای تئور   قیمطالعه حاضر تلاش شد تا با تلف

شده در بورس   رفتهیشرکت پذ  ١٠٢ یها از داده منظور  نی قرار گرفت. به ا یمورد بررس ی ونیچارچوب و چند مدل رگرس کی اطلاعات در قالب 

  یرمال یداوطلبانه اطلاعات غ  ینشان داد که افشا  های بررس  جی استفاده شد. نتا  ١٣٩٧تا    ١٣٨٨ده ساله    یدوره زمان  یاوراق بهادار تهران ط

سهام شرکت    ینقدشوندگ   ت یتقو  بو موج  یبده   نهیحقوق صاحبان سهام و هز  نهی هز  رو،ش یپ  سکیر  ،یندگینما   یها نه یهز  موجب کاهش

و ارزش شرکت    یاجتماع   ی ریپذت یمسئول  ن ی سود بر رابطة ب  تی ریمد  ر ی تأث  یبررس) به  ١٣٩٩فرجی و همکاران (  . گردندی و ارزش بازار شرکت م

بد پرداختند  نمونه   نی.  پذ  ١٥٠شامل    یامنظور  سال   شدهرفته یشرکت  در  تهران  بهادار  اوراق  بورس  آزمون    یبرا  ١٣٩٥تا    ١٣٩٠  ی هادر 

گرفت.    ی هاه یفرض قرار  استفاده  مورد  تحل   ی هاافته ی پژوهش  اساس  بر  فعال   ی ونیسرگر  لیپژوهش  داد    ی ر یپذت یمسئول   ی هات ینشان 

و ارزش بازار سهام شرکت    ی اجتماع ی ریپذت ی مسئول ۀرابط  تواند ی سود نم ت یری. اما مد دهد ی م شیارزش بازار سهام شرکت را افزا ی اجتماع

هم در بعد    تی هم در بعد انجام فعال  ران، یدر ا  یاجتماع   ی ریپذت ی با توجه به نو بودن موضوع مسئول  رسدیقرار دهد. به نظر م   ر یرا تحت تأث 

  ل یبه دل  گر،ی و از طرف د  ستند یواقف ن  اراتشان یبر سوءاستفاده از اخت  یاجتماع  ی ها ت یفعال  ی افشا   یبه اثر پوشش  ران یطرف مد  ک ی افشا، از  

فیضی و همکاران    برد.   واهندنخ  ی پ  ی اجتماع  ی ریپذت یشدة مسئولمخدوش   تی فیبه ک  گذارانه ی سرما  ران،ی در ا  ه یبازار سرما  یی نقص در کارآ

  ی حسابرس   تیف یآن ها بر ک ر یشرکت ها و تاث یدار یبا عملکرد پا  یرمالیداوطلبانه اطلاعات غ ی ابعاد افشاارتباط  یچگونگ  یررس ه بب) ١٣٩٨(

 .  پرداختند 

 

 



 
 

 

 

 

بوده و نمونه    ١٣٩٧سال    ت یلغا  ١٣٨٨شده در بورس اوراق بهادار تهران از سال    رفتهیپذ  ی شرکت ها  یپژوهش، شامل تمام   ن یا  ی جامعه آمار

  یشرکت به عنوان نمونه آمار   ١١٢تعداد    ن،یمع  طی انتخاب شد. با توجه به شرا  ، یاز جامعه آمار  کی ستماتیروش حذف س  ق یاز طر  ،ی رسمورد بر

  جی . نتاشده پرداخته شد ن یتدو ی ها  ه یبه آزمون فرض  رهیچندمتغ  یونیرگرس ی مدل ها یاست با طراح  یپژوهش، انتخاب شدند. گفتن نیا

  ی شرکت م  ی حسابرس  ت ی فیو بهبود ک  یداری عملکرد پا   ت ی و ابعاد آن موجب تقو  ی رمالیداوطلبانه اطلاعات غ  ی فشاها نشان داد که ا  ی بررس

(  گردد.  همکاران  ب  ی ررس)  ١٣٩٥شفیعی و  افشا  رات ییتغ  ن یرابطه  اجتماع  ی سطح  ز  یمسائل  شاخص   ، یطیمح   ستیو    ، یسودآور  یها بر 

انجام    ١٣٩٣تا    ١٣٨٠  یها سال   ی برا  یمال   یهامستخرج از صورت   یهابا استفاده از داده   یپژوهش به روش شبه تجرب  نیانجام شده است. ا

و    هی استفاده شده، و با روش اثرات ثابت مورد تجز  ییتابلو   یها چندگانه در قالب داده  ونیاز مدل رگرس   هاه یآزمون فرض   یگرفته است. برا

حاصل   جیاستفاده شده است. نتا   KLDها از شاخص  شرکت   یط یمح  ستیو ز   ی اجتماع  تیاند. به منظور سنجش مسئول ر گرفته قرا  لیتحل

و    یعملکرد مال   ی ابیبا ابعاد ارز ی طیمح ست یو ز ی جتماعا ت یمسئول یافشا  زانیدر م رات ییپژوهش نشان داد، تغ ن یا  یها ه یاز آزمون فرض

با    یاجتماع  ی ریپذت ی مسئول رات یینشان داد تغ ها ه یآزمون فرض جی شده، نتا ادیبه فروش رابطه دارد. علاوه بر موارد    یات ینسبت سود عمل

  دند یرس  جهی نت   نی ) به ا٢٠١١و همکاران (  شرایم  . رددا  ینرخ بازده حقوق صاحبان سهام و نرخ بازده خالص ثروت بکار گرفته شده رابطه معنادار 

شرکت  ا  یی هاکه  در  گزارش  ی اجتماع  ی ریپذ   ت یمسئول  یفشا که  سرما  ی هادر  هزکرده  یگذاره ی خود  پا   یاه یسرما  نه یاند  از    تر ن ییبالطبع 

اداشته   یی هاشرکت  که  نم   یافشاگر  نی اند  انجام  (دادندی را  درزدنکو  پژوهش٢٠١٠.  در  رابط   ی )    ی ر یپذ  ت یمسئول   ات، یاخلاق   ن یب  هدرباره 

سازمان   یاجتماع ا  یوعملکرد  مد  دند یرس   جهینت  نیبه  مقا  افتهینظام    یهاسازمان   ران یکه،  سازمان   سه یدر  سطح    اد، یبن   ن یماش  ی هابا 

  ی اجتماع  یریپذ   ت ی مسئول  ر یبا موضوع تأث  ی بسن و همکاران در پژوهش  ٢٠٠٦دارند. در سال    یی بالا  اتیواخلاق   ی اجتماع  ی ریپذ   ت یمسئول

  جه ی نت  نیبه ا   تی ها پرداخته آنها در نهاشرکت   ی و عملکرد مال  ی اجتماع  یر یپذ  تی مسئول  نیروابط ب  یها به بررسشرکت   هیسرما   نهیبر هز

  ی عملکرد اجتماع  شیها با افزاشرکت   هیسرما   نهیهز  نی دارند و همچن  یتر  نییپا  سکیبالا ر  یبا عملکرد اجتماع  ییهاکه شرکت   دندیرس

 . ابدیی کاهش م

 تحقیقروش شناسی 

روش تحقیق، توصیفی می باشد که با استفاده از رگرسیون ارتباط بین متغیرهای مستقل و وابسته سنجیده می شود. این تحقیق از نوع  

کاربردی است می توان نتیجه آن را به آینده تسری داد و همچنین از نوع تحقیقات پس رویدادی به حساب می آید. صورت های مالی شرکت  

اسفند  ٢٩نامه ،صورت سود و زیان،صورت جریان وجوه نقد و یادداشت های همراه صورت های مالی در پایان هر سال مالی(  ها شامل تراز

ز  ماه) به عنوان ابزار تحقیق مورد استفاده قرار گرفته است. جامعه آماری این تحقیق کلیه شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار ا

 د و شرکت هایی که در نمونه منظور می شوند باید حائز شرایط زیر باشند : می باش ١٣٩٨تا   ١٣٩٤سال 

 انددر بورس پذیرفته شده  ١٣٩٤هایی که بعد از سال شرکت 

 اند. هایی که طی دوره تحقیق در حالت تعلیق نبوده و یا از بورس خارج نشدهشرکت 

 

 



 
 

 

 

 

 اند. تغییر سال مالی نداده شود و یااسفند ختم می  ٢٩هایی که سال مالی آنها به شرکت 

 ها به طور فعال در بورس معامله شده باشد. نظر، سهام آن هایی که در طول دوره مورد شرکت 

 شرکت به عنوان نمونه آماری انتخاب شد.  ١٠٧با توجه به محدودیتهای فوق 

 فرضیه های تحقیق: 

 : سودآوری بر افشای غیرمالی شرکتها تاثیرگذار است. ١فرضیه 

 : عملکرد اجتماعی بر افشای غیرمالی شرکتها تاثیرگذار است. ٢فرضیه  

 تحقیق به شرح زیر است:  لاجستیک ) مدل رگرسیونی٢٠٢١و همکاران ( برتا با توجه به تحقیق  

𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇 − 𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝑎𝑎٠ + 𝑎𝑎١𝐹𝐹𝐹𝐹𝐹𝐹_𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑎𝑎٢𝐶𝐶𝐶𝐶𝐶𝐶𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑎𝑎٣𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑎𝑎٤𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑎𝑎٥𝑆𝑆𝑆𝑆𝑍𝑍𝐸𝐸𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝜀𝜀 

 𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇 − 𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑖𝑖𝑖𝑖 افشای غیرمالی : 

𝐹𝐹𝐹𝐹𝐹𝐹_𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑖𝑖𝑖𝑖 سودآوری : 

𝐶𝐶𝐶𝐶𝐶𝐶𝑖𝑖𝑖𝑖 عملکرد اجتماعی : 

𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 اهرم مالی : 

𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑖𝑖𝑖𝑖 رشد فروش : 

𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑖𝑖𝑖𝑖 اندازه شرکت : 

𝜀𝜀 سطح خطای مدل : 

 تعریف عملیاتی متغیرهای تحقیق

 متغیر مستقل: 

 به کل دارایی های شرکت  سود خالص : نسبت سودآوری

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 : عملکرد اجتماعی

با توجه به معیارهایی که موسسه آمریکایی معروف به  اجتماعی می   عملکرد ها را بر اساس معیارهای  که هر ساله سازمان  KLD٢باشد که 

باشد،  پذیری اجتماعی در این پژوهش دارای چهار بعد می  کند اندازه گیری شده است. مسئولیتاجتماعی و زیست محیطی رتبه بندی می 

آید.  باشد. با تفاضل نقاط قوت از نقاط ضعف مربوطه نمره آن بعد بدست می هر بعد آن دارای نقاط قوت و ضعف مخصوص به خود می 

م به ذکر است که در صورت وجود هر  در نهایت با جمع تمام ابعاد فوق یک نمره کلی برای مسئولیت پذیری اجتماعی بدست خواهد آمد. لاز

ها در  ها عدد صفر در نظر گرفته خواهد شد. اطلاعات لازم برای این متغیر نقطه ضعف یا نقطه قوت مربوطه، عدد یک و در صورت نبود آن

شرکت  مدیره  هیات  می گزارش  افشاء  افشاها  ماهیت  به  توجه  با  ابعاد،  از  یک  هر  معرفی  برای  حاضر  تحقیق  در  و  از  شود  ایران،  در  گری 

مدیریت زیست    ١٤٠٠١ ISOسیستم مدیریت کیفیت،    ٩٠٠١ ISOهای  های مسئولیت پذیری اجتماعی در ایران و همچنین از گواهی نامه شاخص 

مدل    ١٨٠٠١ OHSASمحیطی،   از  صرفا  این تحقیق  بنابراین در  است.  شده  استفاده  بهداشت  و  ایمنی  بلکه    KLDاستاندارد  نشده  استفاده 

شود. مدل حاضر مدل  باشد که همانطور که پیشتر توضیح داده شد در گزارش هیات مدیره افشا می رها مطابق با استاندارد ایران می معیا

شرکتی   اجتماعی  پذیری  مسئولیت  گیری  اندازه  برای  کشورها  از  بسیاری  در  رسمی  نهادهای  طریق  از  تاکنون  معروفیست که  کمی  و  عینی 

 باشد:صورت زیر می   استفاده شده است. مدل به

 )٣ (CSR-s = CSR-COM-S + CSR-EMP-S + CSR-ENV-S + CSR-PRO-S 

CSR-s    ،نمره مسئولیت پذیری اجتماعی =CSR-COM-S    نمره افشای مشارکت اجتماعی که از تفاضل نقاط قوت و نقاط ضعف خاص خود =

 شودبه صورت زیر محاسبه می 

CSR-COM-S =∑ Strengths -∑ Concerns (٤ 

می  طور  نمره همین  همچون:  توان  اجتماعی،  پذیری  مسئولیت  دیگر  ابعاد  کارکنان)،    CSR-EMP-Sهای  روابط  افشای   CSR-ENV-S(نمره 

 ). ٢٠١١(نمره افشای ویژگی محصولات) را از طریق ذکر شده در بالا محاسبه کرد (میشرا و همکاران،  CSR-PRO-Sشای محیط زیست)، (نمره اف 

 ) ارائه شده است:١ای از نقاط قوت و ضعف ابعاد مسئولیت پذیری اجتماعی به طور خلاصه در نگاره (پاره 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 ها ): ابعاد مسئولیت پذیری اجتماعی همراه با نقاط قوت و ضعف آن ١نگاره (

 ٢٠١١منبع: میشرا و همکاران، 

 

 

 

 ابعاد مسئولیت اجتماعی  نمره نقاط ضعف  نمره نقاط قوت 

 کمکهای خیریه -١

های غیر  های نو آورانه (کمک به سازمان کمک -٢

 های عمومی)انتفاعی، مشارکت در طرح 

اثر منفی اقتصادی (تأثیر منفی بر کیفیت  -١  

 زندگی، تعطیلی کارخانه) 

 عدم پرداخت مالیات -٢

 مشارکت اجتماعی   

   اجتماعی جمع نمره میزان افشای مشارکت 
 

  
 

 به اشتراک گذاشتن سود نقدی-١

 مزایای بازنشستگی -١

 ضعف بهداشت و ایمنی -١  

 کاهش نیروی کار -٢

 روابط کارکنان   

   جمع نمره میزان افشای روابط کارکنان 
 

  
 

 انرژی پاک (استفاده از سوخت با آلودگی کمتر) -١

 کنترل آلودگی هوا وکاهش گاز گلخانه ای -٢

 های خطرناک تولید زباله -١  

پرداخت جریمه به دلیل نقض مدیریت  -٢

 زباله 

 محیط زیست   

   جمع نمره میزان افشای محیط زیست 
 

  
 

 کیفیت محصول -١

 ایمنی محصول -٢

 پرداخت جریمه در مورد ایمنی محصول -١  

 پرداخت جریمه برای تبلیغات منفی -٢

 ویژگی محصولات   

         ویژگی محصولات جمع نمره میزان افشای  

         جمع نمره ها 



 
 

 

 

 

 

 متغیر وابسته: 

 : افشای غیرمالی

شرکت، اطلاعات مربوط به خدمات    یآموزش  یها دوره  ی برگزار ی،  انسان  یروی اطلاعات مربوط به ن  ره، یمد  تی اطلاعات مربوط به ساختار ه

 و در غیر اینصورت صفر است.  ١اگر افشا شود عدد  پس از فروش، تعداد کارمندان 

 متغیر کنترلی: 

 کل دارایی های شرکت   نسبت کل بدهی ها به: اهرم مالی

 قبل  تفاوت بین فروش سال جاری از فروش سال قبل تقسیم بر فروش سال: رشد فروش

 اندازه شرکت: لگاریتم طبیعی کل دارایی های شرکت 

 یافته های پژوهش 

می باشد. میانگین اندازه شرکت، اهرم    ٥١١/٠برابر با    افشای غیرمالی با توجه به داده های این آمار توصیفی مشاهده می گردد که میانگین  

 می باشد.   ٠/ ٥٢٣و  ٢٧٩/٠، ٦١٠/٠، ١٢/ ٥١١به ترتیب برابر با   عملکرد اجتماعیو  رشد فروش مالی،  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 شاخص های مرکزی و پراکندگی هر یک از متغیرهای تحقیق  -١جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

مورد    ی هاداده  نی متعدد است، بنابرا  یها و سالها شرکت   ی پژوهش، برا  یرهایمتغ  نیرابطه ب  یاز آن جا که پژوهش حاضر در صدد بررس

  ی هاها به صورت دوره سالانه و به تعداد پنج سال و تعداد شرکت داده   کهی است. به طور  یب یترک  یها پژوهش از نوع داده  نیاستفاده در ا

برازش شده است.   ی بیمعادله ترک کی  قیسال است. با توجه به اهداف تحق  -مشاهده به صورت شرکت  ٥٣٥شرکت و  ١٠٧شده  یرینمونه گ 

و هاسمن    مر یل  یها خاب مدل مناسب، براساس آزمون انت  ی با مدل پولد و پانل قابل انجام است که برا  یب یترک  ونیرگرس  ل یتحل  ن یبنابرا

ناهمگن بودن    ا یهمگن    ص یو تشخ یبیترک  ی هاداده   ی ریروش به کارگ  نییتع  ی است. در انتخاب مدل مناسب، ابتدا برا  دهش  یریگم ی تصم

رد شده است، از مدل پانل و در صورت عدم    مر یها براساس آماره ل شرکت   ب ی ش  ا یها  دوره  که یاستفاده شده است. در صورت  مر یها از آماره لآن 

پو  مدل  از  داده   لد رد  انتخاب  صورت  در  است.  شده  بکارگ استفاده  با  پانل،  روش  به  هاسمن    ی ریها  مدل   ی کیازمون  و    ی هااز  ثابت  اثرات 

 استفاده شده است.    یاثرات تصادف استفاده شده است که در صورت رد از اثرات ثابت و در صورت عدم رد از  یتصادف 

 

 

 

 نام متغیر
افشای  

 غیرمالی 

عملکرد   سودآوری 

 اجتماعی 

 رشد فروش  اهرم مالی  اندازه شرکت 

 ٢٧٩/٠ ٦١٠/٠ ٥١١/١٢ ٥٢٣/٠ ٠/ ٣٤١ ٥١١/٠ میانگین 

 ١٧٦/٠ ٦٩٣/٠ ٣٠٨/١٢ ٠ ٠/ ٣٥٤ ٠ میانه 

 ٨٧٣/٠ ٩٥٥/٠ ٩٥٤/١٤ ١ ٠/ ٩٠٤ ١ حداکثر

 - ٨٦٧/٠ ٠/ ١٢٠ ٩٥٤/١٠ ٠ - ٤٨٩/٠ ٠ حداقل

انحراف 

 معیار
١٣٥/٠ 

٠/ ٤٧٤ ٠/ ١٢٣ 
٧١٨/٠ ٠/ ٢٦٤ ١٥٤/١ 

 ٨٧٢/٢ - ٤٩٦/٠ ٥٦٤/٠ ٢٥١/٠ - ٨٩٦/٠ - ٣٩٠/١ چولگی 

 ٣٥٧/١٤ ٢/ ٠٣١ ٤٤٠/٢ ٧٨٣/١ ٤/ ٦٢٠ ٤/ ٧٠٤ کشیدگی 

 ٥٣٥ مشاهدات 



 
 

 

 

 

 

 لیمر   Fآزمون 

 لیمر    Fنتایج آزمون  -٢جدول 

 نتیجه آزمون  سطح معنی داری  درجه آزادی  آماره آزمون 

٠/ ٠٠٢٣ ٥٢/١٠٦ ٤/ ١٧٨٤٤٥ Panel 

 درصد   ٥سطح خطای  *

مبنی بر پولینگ بودن    H٠ فرض باشد،می کوچکتر    ٠٥/٠احتمال بدست آمده از   لیمر چون  Fبا توجه به نتایج آزمون  

 باشد. ها پانل می شود. بنابراین با توجه به آزمون لیمر، داده ها رد می داده

 آزمون هاسمن  

بعد از این که مشخص شد ناهمگنی در مقاطع وجود دارد و تفاوت های فردی قابل لحاظ کردن است و روش داده  

های ترکیبی برای برآورد مدل پژوهش مناسب است، باید مشخص شود که خظای تخمین، ناشی از تغییر در مقاطع  

چنین   گرفتن  نظر  در  نحوه  در  است.  داده  رخ  زمان  طی  در  که  این  یا  تصادفی  است  اثر  و  ثابت  اثر  دو  با  خطاهایی 

استفاده می شود. در آزمون هاسمن ، فرضیه صفر آن مبتنی بر تصادفی بودن خطاهای برآوردی است که نتایج آن در  

 جدول زیر انعکاس یافته است.  

 نتایج آزمون هاسمن  فرضیه های پژوهش -٣جدول 

سطح   درجه آزادی  مقدار آماره آزمون  نوع آزمون 

 معناداری 

 روش 

 اثرات ثابت  ٠/ ٠٠٠٤ ٥ ٨٤٦٥٢١/٦ هاسمن 

 درصد   ٥سطح خطای  *

 

 

 



 

درصد بوده و بنابراین باید در مدل رگرسیونی مربوطه از روش اثرات ثابت استفاده    ٥باتوجه به آزمون هاسمن احتمال بدست آمده کمتر از  

 شود. 

 بررسی ناهمسانی واریانس 

 مدل تحقیق  LMنتایج آزمون ناهمسانی آرچ  -٤جدول 

 

درصد معنادار نیست، بنابراین فرض همسانی واریانس تایید شده و ناهمسانی واریانس    ٥آزمون در سطح    Fآماره    -٤با توجه به جدول  

 جملات اخلال رد می شود. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LM سطح معناداری  مقدار آماره شرح 

 آرچ
F-statistic ٦٠٣٢/٠ ٧٤٨١٥١/٠ 

Obs*R-squared ٦٠٣٢/٠ ٦٢٥١٣٢/٣ 



 
 

 

 

 

 های پژوهش نتایج آزمون فرضیه

 آزمون رگرسیون و معناداری مدل فرضیه های تحقیق  - ٥جدول 

 نام متغیر
ضرایب  

 برآوردی 

انحراف 

 برآورد 
 سطح معناداری  tآماره 

 ٠/ ٠٨١٤ ٧٥١/١ ٠٤٤/٠ ٠٧٧/٠ عرض از مبدا 

 ٠/ ٠٣٣٥ ٠٠٣/٤ ١١٤/٠ ٤٥٦/٠ سودآوری 

 ٠/ ٠٣٧٨ ٨٣٦/٤ ٠/ ١٠٤ ٥٠٣/٠ عملکرد اجتماعی 

 ٠/ ٠١٢٥ ٤٧٧/٦ ٠/ ٣١٢ ٠٢٠/٢ اندازه شرکت 

 ٠/ ٠١٨٤ ٤٩١/٦ ٣١١/٠ ٠١٩/٢ اهرم مالی 

 ٠/ ٠٢٥١ ٤/ ٠١٤ ٢٠٣/٠ ٨١٥/٠ رشد فروش 

 واتسون  – دوربین 
ضریب  

 تعیین  

ضریب  

تعیین  

 تعدیل شده 

 سطح معناداری  Fآماره 

٠٠٠/٠ ٣٠٢٥١/٤٨ ٧٩/٠ ٨٠/٠ ٧/١** 

 

 درصد   ١سطح خطای **درصد و    ٥سطح خطای *

  ٥/١خطاها همبستگی وجود ندارد چرا که بین    بین می باشد و این نشان می دهد    ٧/١واتسون برابر با    – آماره دوربین   - ٥با توجه به جدول  

می باشد، که نشان می دهد متغیرهای مستقل و کنترلی در مدل حاضر    ٧٩/٠قرار دارد. ضریب تعیین تعدیل شده این آزمون برابر با    ٥/٢تا  

درصد،    ١در سطح خطای    F) را پیش بینی نمایند. به دلیل معنادار بودن آماره  افشای غیرمالی(درصد از تغییرات متغیر وابسته    ٧٩می توانند  

افشای  بر    اهرم مالی و رشد فروش  ،می توان گفت که مدل تحقیق از لحاظ آماری معنادار و مناسب می باشد. تاثیر متغیر کنترلی اندازه شرکت  

 مثبت است.   غیرمالی شرکت

 

 



 
 

 

 

 

 فرضیه اول: 

=Hنیست  رگذار یشرکتها تاث یرمال یغ یبر افشا  یسودآور  ٠ . 

=Hاست  رگذار یشرکتها تاث یرمال یغ یبر افشا  یسودآور  ١ . 

  ی رمال یغ  یافشا   و  یمی باشد که نشان می دهد بین متغیر سودآور   ٠/ ٤٥٦شرکتها برابر با    یرمال یغ  یبر افشا   ی ضریب برآوردی متغیر سودآور

درصد کوچکتر است،    ٥متغیر مستقل تحقیق از سطح خطای    tشرکتها رابطه مثبت و مستقیم وجود دارد.  بدلیل اینکه سطح معناداری آماره  

 است.  رگذار یشرکتها تاث یرمالیغ یبر افشا  یدرصد بیان کرد سودآور  ٩٥می توان با اطمینان 

 فرضیه دوم: 

=Hنیست.  رگذار یشرکتها تاث ی رمالیغ یبر افشا   یعملکرد اجتماع ٠ 

=Hاست.  رگذار یشرکتها تاث ی رمالیغ یبر افشا   یعملکرد اجتماع ١ 

  ی افشا  و   یرد اجتماعمی باشد که نشان می دهد بین متغیر عملک  ٥٠٣/٠شرکتها برابر با    قدرت مدیرعامل بر ارزش ضریب برآوردی متغیر  

آماره    یرمالیغ رابطه مثبت و مستقیم وجود دارد. بدلیل اینکه سطح معناداری  از سطح خطای    tشرکتها  درصد    ٥متغیر مستقل تحقیق 

 است.  رگذار یشرکتها تاث ی رمالیغ ی بر افشا ی درصد بیان کرد عملکرد اجتماع ٩٥کوچکتر است، می توان با اطمینان 

 نتیجه گیری و بحث

ا شرکتها  ی رمالیغ  یافشا  ی محتوا  ل یتحل  ق،یتحق  نیدر  است.    دهیسنجی  دیتول  یدر  عملکردشده  و    ٪ ٩٥در سطح    یاجتماع  سودآوری 

  ی رها یآن بر متغ یگذار  ر ی و تأث  رانیا  هیدر بازار سرما  غیرمالی  ی افشا رسدی . هر چند به نظر متاثیر مستقیم بر افشای غیرمالی دارد نان یاطم

ابتدا  گذارانه ی سرما  ی ریگ  می تصم با  یدر  اما  است،  عنوان    د یراه  آن به  مع  یک یبه  آ  ی ارهایاز  بر  ستینگر  ندهی مهم در  ا.    ها افته ی   نی اساس 

 است:  ر یبه شرح ز قیتحق  هی بر فرض ی مبتن یشنهادها یپ

 .باشدی مسودآوری و عملکرد اجتماعی بر اطلاعات غیرمالی معکوس  تاثیر نشانگر  ه یآزمون فرض 

قرار    تیرا در اولو  ییهاشرکت   یگذاره یسرما  یشود برا  یمشنهاد یپ  یبزرگ نهاد   گذارانه یالخصوص سرما  ی عل   گذاران،ه یبه سرما   نیبنابرا 

 . ردیگیقرار م  بالاییسطح  در  افشای غیرمالی   ب یترت  نی دارند. با ا یی در سطح بالاعملکرد اجتماعی  دهند که 

  یاجتماع  عملکرد یواقع زان یرا اتخاذ کند که تا حد امکان بتواند م یو مقررات ن یکه سازمان بورس اوراق بهادار تهران، قوان شودی م شنهادیپ

 . دیو مشخص نما  ی ریشان اندازه گ ت یفعال ی متماد ی هاها را در طول سال شرکت 

 

 



 
 

 

 

 

به    افشای غیرمالی   یبرا  شودی م  شنهاد یها پسازمان   ران ی، به مدتاثیر مثبت سودآوری و عملکرد اجتماعی بر افشای غیرمالی توجه به    با

خود    یاعبالا بردن عملکرد اجتم  نه یدرزم  یتر  یسازمان در بلند مدت، اقدامات جد  یبه عنوان عامل بقا  ،یاجتماع   یریپذ   تی مقوله مسئول

 انجام دهند. 

 توان ارائه نمود:  یمر یبه شرح ز ز ین  یآت قاتیتحق یبرا شنهادیپ  

  یابه حوزه  ی و تفحص در مورد آن باعث بسط و گسترش حسابدار  قیتازه است که تحق  یها مفهومشرکت   افشای غیرمالیمفهوم    رانیدر ا

وجود دارد    افشای غیرمالی   نهیدر زم  ی ادی. لذا موضوعات ز شودی سهامداران) م  یفراهم ساختن اطلاعات برا  ی عنیآن (  ی فراتر از شکل سنت

 ها اشاره شده است. از آن  یابه پاره  ر ی . در زردیقرار گ یمورد بررس  تواندی م که

موجود در    عی صنا ک یفوق به تفک ق یسهام. انجام تحق متیو ق  غیرمالی یافشا نیرابطه ب -٢شرکت.   یو بازده  غیرمالی  یافشا  نیرابطه ب-١

 صنعت.  ر یبورس اوراق بهادار تهران به منظور کنترل تأث

  یهاادداشت یخود را در قالب    یها گزارش عملکرد اجتماع از شرکت   ی که بعض  ییوجود داشته است. آنجا  هات ی محدود  یبرخ   قیتحق  نی در ا 

 آزمون در دسترس قرار نگرفت.   ی ها براارائه نکرده بودند، لذا اطلاعات همه شرکت  قیدر دوره تحق یح یتوض
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Abstract 

The purpose of this study was to analyze the content of non-financial disclosure in manufacturing companies. The 
spatial scope of this research was the production companies listed on the Tehran Stock Exchange and the time domain 
was between ٢٠١٥ and ٢٠١٩. The present research is in the field of applied research. If the classification of the types 
of research by nature and method is considered, the present research is of descriptive nature in terms of nature and 
in terms of method it is considered a cause of disadvantage. In this study, library method was used to collect data and 
information. In the data section of the research, data were collected through sample companies by referring to 
financial statements, explanatory notes and stock exchange monthly. Based on systematic elimination method, ١٠٧ 
companies were selected as statistical sample. Descriptive and inferential statistics were used to describe and 
summarize the collected data. In order to analyze the data, pre-tests of variance homogeneity, F-Limer test, Hausman 
test and then multivariate regression test were used to confirm and reject the research hypotheses (Eviews software). 
The results showed that profitability affects the non-financial disclosure of companies. Social performance affects the 
non-financial disclosure of companies. 

Keywords: Profitability, Social Performance, Non-Financial Disclosure 

 

 

 

 

 

 

 

 


